Malgruppe beskrivelse:
Aldersgruppen er blevet fastsat af privat snak til, at skulle gaelde det 13-15 arige.

Afsenderen- Privat snak.

Budskab- skabe fokus og viderebringe viden til billeddeling.
Opmarksomhed om Privatsnak.dk

At stille malgruppen i et dilemma og gare opmeerksom pa Privatsnak, som et sted, hvor de
kan fa hjeelp og rad.

Medie- Privatsnak.dk, promovering via facebook og instagram.

Modtager- 13-15 arige.

Effekt- Forhabentlig vil det saette et par tanker i gang og stoppe billeddeling.

Hvad vi ved om de 13-15 arige er, at de bruger meget tid pa sociale medier som facebook,
snapchat og instagram. Det mest brugte medie blandt 13-15 arige er deres telefoner. De gar
meget op selviscenesaettelse og anerkendelse fra omverden. Generelt gar de unge meget
op i deres venskaber, og de bruger meget tid pa at veere i kontakt med deres venner via
sociale medier. De saetter deres sekundaere socialisering hgjere end deres primaere i
teenage arene, og de bruger meget tid pa at sgge bekreeftelse fra deres omgangskreds, og
de spejler sig meget i deres omgangskreds veeremade. De brander deres sociale identitet pa
de forskellige medier.

Det er vigtigt for afsenderen at spillet skal ramme malgruppen sa bredt som muligt og da
man ud fra under undersggelsen kan se at de bruger meget tid pa sociale medier er det et
oplagt valg at fokusere pa det.

Hvilke af folgende sociale medier anvender du?

Facebook L 1.818
Instagram 82% 1.663
YouTube 81% 1.650
Snapchat B89% 1.816
Linked]n 5% 98
Twitter o 18% 371
Pinterest 16% 319
Jeg bruger ikke sociale medier 0% 9
Andet social medie (angiv venligst) 8% 154
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' https://companyoung.com/blog/unges-brug-sociale-medier-2017/
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